e
HINTERGRUND

DISTRIBUTOR STARTET MIT HAIER WEISSWARE AUF DEN EFHT

TFK auf neuem Terrain

Mit den Power-Days und den Elektrofachhandelstagen (EFHT) bestreitet TFK dieses Fruhjahr gleich zwei Bran-
chenmessen. Und in beiden Fallen bewegt sich der Distributor auf neuem Terrain. Wahrend TFK bei den
Power-Days vor allem sich als Spezialist fir Losungen im Bereich Gewerbe und Smart Home prasentierte,
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erfolgt auf den EFHT der offizielle Startschuss des Vertriebs von Haier WeiBware.

eht es um Messen, schligt fir TFK-

VL Stefan Windhager nun das Pen-
del in die andere Richtung aus. ,Nach-
dem man immer wieder den Tod der
Messen vorhergesagt hat, gibt es dieses
Jahr so viele Veranstaltungen, wie schon
lange nicht mehr.”

Fiir TFK bieten beide Messen neue
Chancen, wie Windhager betonte. Die
Power-Days benutzte der Distributor, um
sich einem neuen Publikum zu prisentie-
ren. Dabei stand neben Licht mit dem
Industriepartner Integral vor allem das
Thema Heimvernetzung im Mittelpunke.
Dementsprechend wurden von TFK auf
der Messe die Losungen von Agfeo, De-
volo und Gigaset prisentiert.

Aber auch den Reviermanager hatten
die Henndorfer auf der Messe mit dabei.
Diesmal allerdings in der Version fiir die
Baustelleniiberwachung. Nach dem ers-
ten Anlauf mic Stoflrichtung Jagd geht
es nun mit dem Produkt in den Sicher-
heitsbereich und die Baustellendokumen-
tation. Abgerundet wurde das gezeigte
Sortiment durch Spezialldsungen fiir das
Gewerbe wie Infrarot-Kameras fiir das
Smartphone oder auch die besonders ro-
busten CAT-Smartphones.

GROSSE WEISSWARE

Noch mehr als von den Power-Days
verspricht  sich  Windhager allerdings
von den bevorstehenden EFHT. ,Nach-
dem immer mehr Unternehmen zuge-
sagt haben, entwickelt sich hier eine

gewisse positive  Eigendynamik®, ist
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POWER-DAYS
rickten Losungen zu Smart Home in den
Mittelpunkt.

HAIER WEISSWARE
in Osterreich soll auf den EFHT offiziell
gelauncht werden

EFHT
EFHT Interessante Verdienstmoglichkeiten fur
EFH im Fokus — Halle 2/Stand 300
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Der grofRe Launch ist zwar erst auf den EFHT, aber die ersten Haier WW-Gerate werden

schon ausgeliefert. Im FH betreut wird die Marke ua von TFK-AD Peter Blichsner, hier mit
Markus Schwarzbauer, von Schwarz, Wagendorffer & Co. in Bad Aussee, betreut.

der TFK-VL iibcl'zcugl. LEin gl‘ofgcs
Thema fiir uns wird hier unser offiziel-
ler Launch mit Haier Weiflware. Die-
ser Industrie-Partner soll einem mog-
lichst groflen Publikum prisentiert
werden.”

Der Vertrieb der Haier Weillware ist
der niichste Schritt des Distributors in
der Kooperation mit dem chinesischen
CE-Konzern. Seit vergangenem Jahr ha-
ben die Henndorfer ja schon die Smart-
phones des Konzerns im Programm.
»Haier hat ein grofles Portfolio von
Smartphones bis Waschmaschinen. Da
gehen wir jetzt grof} hinein®, so Windha-
ger. ,Die Ware ist bei uns |:1g_e|‘|1d und wir
kitmmern uns nicht nur um die Verfiig-
barkeit, sondern auch das Service — wie
von TFK gewohnt.“ Fiir das notwendige
osterreichweite Service wurde bereits eine
Vereinbarung mit dem Service-Verbund
ESECO geschlossen.

UNBESCHRIEBENES BLATT

Besonders gefillt Windhager, dass Hai-
er sein Billig-Image abgelegt hat und in

Europa eindeutig auf Qualitit setzt — zu
einem sehr interessanten Preis fiir den
Handel. Dabei sei der Hersteller in Os-
terreich noch immer ein weitgehend
unbeschriebenes Blatt. International ist
Haier allerdings einer der grofiten WW-
Produzenten der Welt und erzielte 2015
einen Gesamtumsatz von mehr als 32
Mrd. Dollar. Der Distributor will jeden-
falls mit den Produkten von Haier alle
Kanile ansprechen, sowohl den EFH als
auch die Grof}fliiche.

DIE KLASSIKER

Aber auch die Klassiker im TFK-Sorti-
ment wie Emporia, Hama oder auch
die Smartphone-Hersteller sollen auf
den EFHT nicht zu kurz kommen, ver-
sichert Windhager: ,Denn fiir uns ist
interessant, dass es hier zum ersten Mal
seit langen auch wieder eine Messe mit
stirkerer Telekom-Beteiligung gibt und
vielleicht entwickelt sich hier wieder eine
Messe, bei der man dem Handel die ge-
samte Breite des Angebots und damit in-
teressante Verdienstmoglichkeiten zeigen
kann.” =i



